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Zatacznik nr i,
OPIS PRZEDMIOTU ROZEZNANIA RYNKU

Opis przedmiotu Rozeznania rynku na zadanie: ,Realizacja i obstuga kampanii typu outdoor $wieta
Szlaku Zabytkéw Techniki - Industriada 2020.”

CZESC |: Outdoorowa kampania promocyjna $wigta Szlakéw Zabytkdw Techniki — Industriada 2020
przeprowadzona przy wykorzystaniu no$nikdw typu biliboard 12m? tj. wynajem 40 noénikéw (full
color} w odpowiednich lokalizacjach zgodnych z opisem wskazanym przez Zamawiajacego
(stanowigcym zafacznik nr 1 do Rozeznania CZESC 1), wydruk plakatéw w odpowiednich wymiarach i w
odpowiedniej ilosci dia nosnikow, wyklejenie plakatdow na nosnikach i ich pdiniejsze usuniecie

i Zniszczenie,

1. Termin ekspozycji: od 10 wrzeénia do 26 wrzednia 2020 r.

2. Typ nosnikéw: biliboardy 12m? nascienne lub wolnostojace. Billboardy winny by¢ umiejscowione
w miejscach o duzym nateieniu ruchu pojazddw i pieszych, w miejscach umozliwiajacych dotarcie
reklamy do jak najszerszego kregu odbiorcdw tj.: w centrach miast, przy drogach dojazdowych i
wyjazdowych z i do miast, drogach przelotowych, gtéwnych skrzyzowaniach, centrach handlowych itp.
Kazdy biilboard (nosnik) ma posiadac estetyczna, wolng od jakichkolwiek graffiti lub innych malowidet,
nie zniszczong i nie uszkodzong rame. Reklama umieszczona na bilbordzie winna byé w cafosci
widoczna (nie zastonigta przez krzewy, drzewa). Wykonawca zobowigzany jest dostarczyé do akceptacji
Zamawiajgcego na 5 dni przed ekspozycja reklam, plan dotyczacy ekspozycji. Plan musi zawierac

doktadny adres umieszczenia kazdego billboardu.

3. Kazda ze wskazanych przez Wykonawce w danym miescie lokalizacji musi znajdowac sie w promieniu
do 3000 m od wskazanego, przez Zamawiajgcego, w danym miescie obiektu bicracego udziat w

Industriadzie, przy czym poszczegdline nosniki nie moga znajdowad sie w odleglosci mniejszej niz 500

m od siebie.
Lp | Miejscowosé Obiekt Szlaku Zabytkéw Techniki bioracy udzial w industriadzie
1| Bielsko-Biata Stara Fabryka
2 [ Bytom Gérnoslaskie Koleje Waskotorowe
3 | Chorzow Szvb Prezydent wraz z Kompleksem Sztygarka
4| Cieszyn Browar Zamkowy Cieszyn
5| Czeladz Galeria Sztuki Wspodiczesnej Elektrownia
6 | Czerwionka-Leszczyny Familoki
7| Czestochowa Muzeum Produkcji Zapatek




8 | Czestochowa Muzeum Historii Kolei
9| Czestochowa Muzeum Gérnictwa Rud Zelaza
10 | Dabrowa Gérnicza Kopalnia Cwiczebna Sztygarka
11 | Gliwice Radiostacja Gliwice
12 | Gliwice Oddziat Odlewnictwa Artystycznego
13| Katowice Fabryka Porcelany
14 | Katowice Gaieria Szyb Wilson
15 | Katowice Osiedle Giszowiec
16 | Katowice Muzeum Hutnictwa Cynku Walcownia
17 | Katowice Osiedle Nikiszowiec
18 | Katowice Muzeum S$laskie
19 | Laziska Gérne Muzeum Energetyki
20| Mystowice Centralne Muzeum Potarnictwa
21| Pszczyna Muzeum Prasy Slgskiej
22 | Radzionkow Muzeum Chleba, Szkoty i Ciekawostek
23 | Ruda Slaska Kolonia Robotnicza Ficinus
24 | Rudy Kolej Waskotorowa
25| Rybnik Zabytkowa Kopalnia Ignacy
26 | Siemianowice Slaskie Park Tradycji

27

Swietochfowice

Wieze KWK Polska

28 | Tarnowskie Gory Sztolnia Czarnego Pstraga

29 | Tarnowskie Gory Zabytkowa Kopalnia Srebra

301 Tychy Browar Obywatelski

31| Ustron Muzeum Ustroniskie im. Jana Jarockiego

32 | Zabrze Sztolnia Krdlowa Luiza

33| Zabrze Kopalnia Guido

34| Zabrze Szyb Maciej

35| Zarki Stary Miyn — Muzeum Rzemiost Dawnych
Obiekt zaprzyjainiony INDUSTRIADY

36 | Ruda Sigska Stacja Biblioteka

37| Gliwice Przystan

38 | Mikotow Kopalnia Doswiadczalna Barbara

4, Wykonawca zobowigzany jest wydrukowaé na billboardy plakaty w ilosci wystarczajacej dla
przeprowadzenia kampanii (rowniez w przypadku konieczno$ci wymienienia zniszczonego plakatu)
zgodnie z dostarczonym projektem graficznym przestanym na wskazany przez Wykonawce serwer ftp
lub przesytanym mailem w postaci plikéw PDF, JPG, TIFF lub We Transferem w terminie 7 dni roboczych

przed dniem rozpoczecia kampanii.

5. Wykonawca zobowigzuje sig utrzymacl reklamy na noénikach w nalezytym stanie technicznym,

zgodnie z wymogami estetyki, prowadzenie stalych, biezacych kontroli jakosci plakatow oraz, w
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przypadku uszkodzenia lub zniszczenia, w tym na skutek aktéw wandalizmu, wymiana plakatow na

nowe na koszt Wykonawcy;

6. Po zakoriczeniu kampanii Wykonawca zobowigzuje sie do usuniecia plakatdw z billboardéw oraz

ich zniszczenie na swdj koszt.

7. Wykonawca zobowiazuje sie do dostarczenia raportu z kampanii reklamowej zawierajacego date
wyklejenia kazdego plakatu i fotografie dokumentujaca dang lokalizacje do 14 dni roboczych po jej

zakonczeniu.

CZESE 11: Outdoorowa kampania promocyjna $wieta Szlakéw Zabytkéw Techniki - Industriada 2020
przeprowadzona przy wykorzystaniu nosnikéw typu billboard (full color} tj. wynajem 10 noénikéw
0 rozmiarach nie mniejszych niz 20 m2 (W tym minimum 1 lokalizacja 0 rozmiarze pow. 120m2)
zgodnych z opisem wskazanym przez Zamawiajacego (stanowiacym zatgeznik nr 1 do Rozeznania Czesé
1), wydruk plakatéw w odpowiednich wymiarach i w odpowiedniej ilosci dla nodnikéw, wyklejenie

plakatéw na nosnikach i ich pééniejsze usuniecie i zniszezenie.

1. Termin ekspozycji: od 10 wrzeénia do 26 wrzeénia 2020 r.

2. Typ nosnikéw: billboardy nadcienne lub wolnostojace o wymiarach nie mniejszych niz 20 m2.
Billboardy winny by¢ umiejscowione w miejscach o duzym natezeniu ruchu pojazddw i pieszych, w
miejscach umozliwiajgcych dotarcie reklamy do jak najszerszego kregu odbiorcéw w centrach miast o
ktorych mowa ponizej, przy drogach dojazdowych i wyjazdowych z i do miast, drogach przelotowych,

gtéwnych skrzyzowaniach, centrach handlowych itp.

Centra miast wojewddztwa §lgskiego:

Katowice (min. 3 lokalizacje), Tychy, Chorzéw, Zory, Bielsko — Biata

3. Kazdy billboard (nosnik) ma posiada¢ estetyczna, wolng od jakichkolwiek graffiti lub innych
malowidef, nie zniszczong i nie uszkodzong rame. Reklama umieszczona na bilbordzie winna hyé w
cafosci widoczna (nie zastonigta przez krzewy, drzewa). Wykonawca zobowigzany jest dostarczy¢ do
akceptacji Zamawiajacego na 5 dni przed ekspozycjg reklam, plan dotyczacy ekspozycji. Plan musi

zawierac doktadny adres umieszczenia kazdego billboardu.

4. Wykonawca zobowigzany jest wydrukowaé na billboardy plakaty w ilosci wystarczajacej dla
przeprowadzenia kampanii (réwniez w przypadku koniecznosci wymienienia zniszczonego plakatu)

zgodnie z dostarczonym projektem graficznym przestanym na wskazany przez Wykonawce serwer ftp
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lub przesytanym mailem w postaci plikéw PDF, JPG, TIFF lub We Transferem w terminie 7 dni roboczych

przed dniem rozpoczecia kampanii.

5. Wykonawca zobowigzuje sie utrzymaé reklamy na nosnikach w nalezytym stanie technicznym,
zgodnie z wymogami estetyki, prowadzenie stalych, biezacych kontroli jakosci plakatow oraz, w
przypadku uszkodzenia lub zniszczenia, w tym na skutek aktow wandalizmu, wymiana plakatéw na

nowe na koszt Wykonawcy;

6. Po zakoriczeniu kampanii Wykonawca zobowigzuje sig do usuniecia plakatéw z billooardow oraz

ich zniszczenie na swoj koszt.

7. Wykonawca zobowiazuje sig do dostarczenia raportu z kampanii reklamowej zawierajacego datg
wyklejenia kazdego plakatu i fotografie dokumentujacy dang lokalizacjg do 14 dni roboczych po jej

zakoriczeniu,

cze$€ 1I: Outdoorowa kampania reklamowa $wigta Szlakéw Zabytkdw Techniki ~ Industriada 2020
przeprowadzona przy wykorzystaniu noénikéw typu premium citylight, tj. wynajem 20 nosnikow (full
color) w odpowiednich lokalizacjach zgodnych z opisem wskazanym przez Zamawiajgcego (zatgcznik nr
1 do Rozeznania cze$é 1) wydruk plakatéw w odpowiednich wymiarach i w odpowiedniej ilosci dla

noénikéw, wyklejenie plakatdw na noénikach oraz zniszczenie wymienionych plakatéw.
1. Termin ekspozycji: od 10 wrzednia do 26 wrzesnia 2020 r.

2. Ekspozycja plakatéw reklamowych swigta Szlaku Zabytkéw Techniki—Industriada 2020 na no$nikach
typu citylight usytuowanych w wiatach przystankowych tramwajowych lub autobusowych lub na

terenie przystankéw tramwajowych lub autobusowych (jezeli przystanek nie posiada wiaty).

3. Wynajem nosnikéw w ilodci: 20 sztuk w lokalizacjach wybranych przez Wykonawcg sposrod

lokalizacji wymienionych w ust. 4.
4, Lokalizacia:

e $ciste centrum Katowic, miejsca: w promieniu 1km od Dworca Centralnego, Teatr Slgski — ul.
Warszawska, Uniwersytet Slaski - Plac Sejmu $l., Akademia Ekonomiczna — ul. 1-Maja, Patac
Mtodziezy — ul. Mikotowska, Rondo Sztuki — Rondo im. gen. Zietka, Rynek, Plac Mtodziezy
Powstariczej, Plac Wolnosci, SCC — ul. Chorzowska, Biblioteka Slaska — plac Rady Europy.

s Tychy - okolice Browaru Obywatelskiego, Stadionu Miejskiego, Muzeum Tyskich Browar6w

Ksigzecych, Placu Baczyriskiego, Dworzec Gtéwny Tychy, Osiedle A;
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ulica Budowlanych; ulica Andersa; ulica Oswigcimska na odcinku od skrzyzowania z Burschego
do Wezta z DK 1; ulica Sikorskiego; Rondo Cassino, Aleja Bieiska, DK86,

s Chorzéw — ul. Katowicka, ul. Krakusa, ul. Zwyciestwa

e Zory - ul. Katowicka, ul. Meczennikéw Oswiecimskich, ul. Rybnicka, ul. Wodzistawska, Aleja
Zjednoczonej Europy

¢ Bielsko- Biafa - ul. 3 Maja, ul. Partyzantéw, ul. Stojatowskiego, ul. Zywiecka, ul. Zamkowa

e Gliwice — ul. Zwyciestwa, ul. Dworcowa, ul. Chorzowska, ul. Wroctawska, ul. Pszczyriska, ul.

Dolnych Watow, ul. Gérnych Watdw, ul. Zygmunta Starego

5. Wydruk plakatéw w ilosci wystarczajacej dla przeprowadzenia kampanii (réwniez w przypadku
koniecznoéci wymienienia zniszczonego plakatu) zgodnie z dostarczonym przez zamawiajgcego
projektem graficznym przestanym na wskazany przez Wykonawce serwer ftp lub przesytanym mailem
w postaci plikéw PDF, JPG, TIFF lub We Transferem w terminie 7 dni roboczych przed datg rozpoczecia

kampanii.

6. Wyklejenie plakatéw na noénikach przed dniem rozpoczecia kampanii. Utrzymanie reklamy na
noénikach w nalezytym stanie technicznym, zgodnie z wymogami estetyki, prowadzenie statych,
biezacych kontroli jakoéci plakatdéw oraz, w przypadku uszkodzenia lub zniszczenia, w tym na skutek

aktéw wandalizmu, wymiana plakatow na nowe na koszt Wykonawcy;

7. Po zakonczeniu kampanii - usuniecie plakatow z citylight'éw oraz ich zniszczenie na koszt

Wykonawcy;

8. Dostarczenie przez Wykonawce raportu z kampanii reklamowej zawierajgcego date wyklejenia

kazdego plakatu i fotografie dokumentujaca dang lokalizacje do 14 dni roboczych po jej zakoriczeniu.

9. Kazdy citylight (noénik) ma posiadaé estetyczng, wolng od jakichkolwiek graffiti lub innych
malowidet, nie zniszczona i nie uszkodzong rame. Reklama umieszczona na bilbordzie winna by¢ w

catosci widoczna (nie zastonieta przez krzewy, drzewa).






